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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国互联网营销行业分析与市场全景评估报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国互

联网行业发展现状分析  1.1 互联网行业发展分析  1.1.1 中国互联网各项指标发展情况  （1）互

联网基础资源状况  （2）网民规模  （3）网民结构特征  1.1.2 中国电子商务行业发展现状与趋

势分析  （1）中国电子商务行业发展概述  （2）中国电子商务行业发展规模  1）网购用户规模

 2）电子商务规模  3）网络零售市场交易规模  4）移动网购市场  （3）中国电子商务行业发展

趋势及前景预测  1）中国电子商务行业发展趋势  2）中国电子商务行业前景预测  1.2 互联网营

销行业发展现状  1.2.1 互联网营销发展历程  1.2.2 互联网营销发展现状  1.2.3 互联网营销发展规

模  1.2.4 互联网营销发展特点  1.2.5 互联网营销发展趋势  （1）内容营销将空前壮大  （2）社

交媒体营销需要多样性  （3）以图像为中心的内容大行其道  （4）事以简为上  （5）对移动平

台友好的内容将必不可少  （6）广告重定向将提高效率  （7）搜索引擎优化和社交网络信号

将更紧密地融合  1.2.6 互联网营销发展前景  1.3 互联网营销细分市场发展分析  1.3.1 垂直类门

户网站网络营销发展分析  1.3.2 社区类互动营销发展分析  1.3.3 搜索引擎类（SEM）营销分析 

1.3.4 微博微信类营销发展分析  1.3.5 视频类网络媒体营销分析  1.3.6 广告联盟类营销发展分析 

1.3.7 网络公关营销发展分析  1.3.8 网吧客户端营销发展分析  1.4 主要行业互联网营销发展分析 

1.4.1 网络服务行业互联网营销发展分析  1.4.2 交通行业互联网营销发展分析  1.4.3 IT行业互联

网营销发展分析  1.4.4 房地产行业互联网营销发展分析  1.4.5 服装行业互联网营销发展分析 

1.4.6 食品饮料行业互联网营销发展分析  1.4.7 金融服务业互联网营销发展分析  1.4.8 通讯服务

业互联网营销发展分析  1.4.9 消费电子行业互联网营销发展分析  1.4.10 售服务业互联网营销发

展分析  1.4.11 化妆浴室用品行业互联网营销发展分析  1.4.12 医疗服务业互联网营销发展分析 

1.4.13 教育培训业互联网营销发展分析  1.4.14 娱乐休闲业互联网营销发展分析  1.4.15 家居装饰

业互联网营销发展分析     第2章：企业进入互联网的战略选择分析  2.1 企业自建互联网营销平

台分析  2.1.1 自建平台意义分析  2.1.2 自建平台资金投入分析  2.1.3 自建平台其他投入分析 

2.1.4 自建平台典型案例分析  2.1.5 自建平台经验总结与建议  2.2 企业借助三方平台分析  2.2.1 

第三方平台选择误区分析  2.2.2 第三方平台选择案例分析  2.2.3 第三方平台选择经验借鉴  （1

）规模平台选择  （2）广告持久度平台选择  （3）供求同信息服务平台选择  （4）行业咨询服

务平台选择  （5）招商加盟服务平台选择  （6）项目外包服务平台选择  （7）在线服务为主的

平台选择  （8）技术社区服务平台选择  2.2.4 企业借助第三方平台经验总结与建议  2.3 新建平



台配套设施建设分析  2.3.1 新建平台计划制定建议  （1）网络营销平台建设思路  （2）网络营

销平台定位  （3）网络营销平台风格  （4）网络营销平台设计原则  2.3.2 新建平台团队人员结

构建议  2.3.3 新建平台运作灵活性提升建议  2.3.4 新建平台应对互联网变化建议     第3章：企业

互联网营销模式分析  3.1 微信营销模式分析  3.1.1 微信营销应用现状分析  3.1.2 微信营销优劣

势分析  3.1.3 微信营销实施策略分析  3.1.4 微信营销成功要素分析  3.1.5 微信营销典型案例分析

 （1）企业基本信息分析  （2）企业微信公众号分析  （3）公众号自定义菜单分析  （4）企业

微信运营策略分析  3.2 微博营销模式分析  3.2.1 微博营销应用现状分析  3.2.2 微博营销优劣势

分析  （1）优势分析  （2）劣势分析  3.2.3 微博营销实施步骤分析  3.2.4 微博营销成功要素分

析  3.2.5 微博营销典型案例分析  （1）企业基本信息分析  （2）企业微博账号分析  （3）微博

背景设计策略  （4）微博日常运营策略  1）微博内容运营策略  2）微博活动开展策略  3.3 口碑

营销模式分析  3.3.1 口碑营销应用现状分析  3.3.2 口碑营销优劣势分析  （1）优势分析  （2）

劣势分析  3.3.3 口碑营销实施步骤分析  3.3.4 口碑营销成功要素分析  3.3.5 口碑营销典型案例分

析  3.4 新闻营销模式分析  3.4.1 新闻营销应用现状分析  3.4.2 新闻营销误区分析  3.4.3 新闻营销

实施步骤分析  3.4.4 新闻营销策略分析  3.4.5 新闻营销典型案例分析  3.5 事件营销模式分析 

3.5.1 事件营销应用现状分析  3.5.2 事件营销优劣势分析  3.5.3 事件营销实施步骤分析  3.5.4 事件

营销成功要素分析  3.5.5 事件营销典型案例分析  3.6 危机公关模式分析  3.6.1 危机营销应用现

状分析  3.6.2 危机公关内容分析  （1）危机意识  （2）危机发现  （3）危机控制  3.6.3 危机公关

实施步骤分析  3.6.4 危机公关原则分析  3.6.5 危机公关典型案例分析  3.7 电子商务营销模式分

析  3.7.1 电子商务营销应用现状分析  3.7.2 电子商务营销优劣势分析  3.7.3 电子商务营销实施步

骤分析  3.7.4 电子商务营销成功要素分析  3.7.5 电子商务营销典型案例分析  3.8 搜索引擎营销

模式分析  3.8.1 搜索引擎营销应用现状分析  3.8.2 搜索引擎营销优劣势分析  3.8.3 搜索引擎营销

实施步骤分析  3.8.4 搜索引擎营销成功要素分析  3.8.5 搜索引擎营销典型案例分析     第4章：互

联网精准营销分析  4.1 目标客户群定位分析  4.1.1 目标客户大数据定位分析  4.1.2 目标客户地

域定位分析  4.1.3 目标客户行为习惯定位分析  4.2 精准营销广告投放分析  4.2.1 CPM采购投放

模式分析  4.2.2 精准营销广告考量要素分析  （1）覆盖度考量分析  （2）精准度考量分析  （3

）渗透度考量分析  （4）有效性考量分析  4.2.3 广告投放决策分析  （1）广告投放媒介分析  

（2）广告投放网站分析  4.2.4 广告投入模式分析  （1）网幅广告  （2）文本链接广告  （3）电

子邮件广告  （4）赞助式广告  （5）与内容结合广告  （6）插播式广告  （7）RichMedia  （8

）EDM直投  （9）定向广告  （10）其他新型广告  4.3 精准营销效果评价体系建设分析  4.3.1 

效果评价指标分析  （1）整体营销费用  （2）访问来源跟踪  （3）访问停留时间  （4）访问页

面深度  （5）邮件咨询数  （6）会员注册数  （7）相关下载数  （8）在线咨询数  （9）电话咨

询数  （10）有效订单数  4.3.2 效果评价指标权重分析     第5章：针对不同产品的互联网营销策



略分析  5.1 工业品的互联网营销策略分析  5.1.1 工业品网络营销特点分析  5.1.2 工业品网络营

销常见模式  5.1.3 工业品网络营销存在问题分析  5.1.4 工业品网络营销适合企业分析  5.1.5 工业

品网络营销典型案例分析  5.1.6 工业品网络营销市场机会分析  5.1.7 工业品网络营销投入成本

分析  5.1.8 工业品网络营销投资可行性分析  5.1.9 工业品网络营销相关建议  5.2 消费品的互联

网营销策略分析  5.2.1 消费品网络营销特点分析  5.2.2 消费品网络营销常见模式  5.2.3 消费品网

络营销存在问题分析  5.2.4 消费品网络营销适合企业分析  5.2.5 消费品网络营销典型案例分析 

5.2.6 消费品网络营销市场机会分析  5.2.7 消费品网络营销投入成本分析  5.2.8 消费品网络营销

投资可行性分析  5.2.9 消费品网络营销相关建议  5.3 服务类产品的互联网营销策略分析  5.3.1 

服务类产品网络营销特点分析  5.3.2 服务类产品网络营销常见模式  5.3.3 服务类产品网络营销

存在问题分析  5.3.4 服务类产品网络营销适合企业分析  5.3.5 服务类产品网络营销典型案例分

析  5.3.6 服务类产品网络营销市场机会分析  5.3.7 服务类产品网络营销投入成本分析  5.3.8 服务

类产品网络营销投资可行性分析  5.3.9 服务类产品网络营销相关建议     第6章：企业互联网营

销推广策略分析  6.1 平台优化推广策略分析  6.1.1 平台优化推广策略简介  6.1.2 平台优化推广

适用情况  6.1.3 平台优化推广成功要素  6.1.4 平台优化推广典型案例  6.1.5 平台优化推广经验总

结  6.2 关键字点击推广策略分析  6.2.1 关键字点击推广策略简介  6.2.2 关键字点击推广适用情

况  6.2.3 关键字点击推广成功要素  6.2.4 关键字点击推广典型案例  6.2.5 关键字点击推广经验总

结  6.3 付费推广策略分析  6.3.1 付费推广策略简介  6.3.2 付费推广适用情况  6.3.3 付费推广成功

要素  6.3.4 付费推广典型案例  6.3.5 付费推广经验总结  6.4 平面推广策略分析  6.4.1 平面推广策

略简介  6.4.2 平面推广适用情况  6.4.3 平面推广成功要素  6.4.4 平面推广典型案例  6.4.5 平面推

广经验总结  6.5 隐性推广策略分析  6.5.1 隐性推广策略简介  6.5.2 隐性推广适用情况  6.5.3 隐性

推广成功要素  6.5.4 隐性推广典型案例  6.5.5 隐性推广经验总结  6.6 人脉推广策略分析  6.6.1 人

脉推广策略简介  6.6.2 人脉推广适用情况  6.6.3 人脉推广成功要素  6.6.4 人脉推广典型案例 

6.6.5 人脉推广经验总结  6.7 品牌推广策略分析  6.7.1 品牌推广策略简介  6.7.2 品牌推广适用情

况  6.7.3 品牌推广成功要素  6.7.4 品牌推广典型案例  6.7.5 品牌推广经验总结     第7章：互联网

营销相关企业发展情况分析  7.1 杭州索象营销策划有限公司  7.1.1 企业基本情况简介  7.1.2 企

业业务范围分析  7.1.3 企业主要客户分析  7.1.4 企业典型项目分析  （1）项目情况  （2）营销

推广策略  7.1.5 企业推广策略分析  7.1.6 企业最新发展动向  7.2 南京新雨恒网络科技有限公司 

7.2.1 企业基本情况简介  7.2.2 企业业务范围分析  7.2.3 企业主要客户分析  7.2.4 企业服务项目分

析  7.2.5 企业最新发展动向  7.3 上海鸣歌网络科技有限公司  7.3.1 企业基本情况简介  7.3.2 企业

业务范围分析  7.3.3 企业服务产品分析  7.3.4 企业营销策略分析  7.3.5 企业服务优势分析  7.4 北

京口碑互动营销策划有限公司  7.4.1 企业基本情况简介  7.4.2 企业业务范围分析  7.4.3 企业主要

客户分析  7.4.4 企业推广策略分析  7.4.5 企业最新发展动向  7.5 悠易互通（北京）广告有限公



司  7.5.1 企业基本情况简介  7.5.2 企业业务范围分析  7.5.3 企业主要客户分析  7.5.4 企业典型项
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7.6.1 企业基本情况简介  7.6.2 企业业务范围分析  7.6.3 企业主要客户分析  7.6.4 企业推广策略分

析  7.6.5 企业最新发展动向  7.7 新意互动广告有限公司  7.7.1 企业基本情况简介  7.7.2 企业业务

范围分析  7.7.3 企业主要客户分析  7.7.4 企业典型项目分析  7.7.5 企业推广策略分析  7.8 北京灵
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业基本情况简介  7.9.2 企业业务范围分析  7.9.3 企业主要客户分析  7.9.4 企业推广策略分析 

7.9.5 企业最新发展动向  7.10 上海恺达广告有限公司  7.10.1 企业基本情况简介  7.10.2 企业业务

范围分析  7.10.3 企业主要客户分析  7.10.4 企业推广策略分析  7.10.5 企业最新发展动向  7.11 北

京腾信创新网络营销技术股份有限公司  7.11.1 企业基本情况简介  7.11.2 企业业务范围分析 

7.11.3 企业主要客户分析  7.11.4 企业典型项目分析  7.11.5 企业推广策略分析  7.11.6 企业最新发

展动向  7.12 电众数码广告有限公司  7.12.1 企业基本情况简介  7.12.2 企业业务范围分析  7.12.3 

企业主要客户分析  7.12.4 企业典型项目分析  7.12.5 企业推广策略分析  7.13 北京陈墨网络营销

顾问有限公司  7.13.1 企业基本情况简介  7.13.2 企业业务范围分析  7.13.3 企业主要客户分析 

7.13.4 企业典型项目分析  7.13.5 企业推广策略分析  7.13.6 企业最新发展动向     第8章：中国互

联网营销发展趋势与前景分析  8.1 互联网营销发展趋势分析  8.1.1 互联网营销政策走向研判  

（1）网络广告市场政策情况  （2）电子商务市场政策  8.1.2 互联网营销模式发展趋势  8.1.3 互

联网营销市场发展趋势  8.1.4 互联网营销未来竞争走向  8.2 互联网营销市场前景预测  8.2.1 互

联网营销市场规模预测  8.2.2 互联网营销主要子行业发展预测  8.2.3 互联网营销主要产品前景

预测  8.3 互联网营销投资前景预测  8.3.1 互联网营销进入壁垒分析  8.3.2 互联网营销投资风险

分析  8.3.3 互联网营销投资可行性分析  8.3.4 互联网营销投资前景分析  8.4 互联网营销投资建

议  8.4.1 网络广告细分领域投资  8.4.2 投资广告专业服务     图表目录  图表1：2017-2021年中国

互联网基础资源对比（单位：个，块/32，Mbps）  图表2：2016-2021年中国网站数量情况（单

位：万个）  图表3：2016-2021年中国国际出口带宽及增长率情况（单位：Mbps，%）  图表4

：2016-2021年我国网民规模及互联网普及率（单位：万人，%）  图表5：2016-2021年我国手

机网民规模及增长速度（单位：万人，%）  图表6：2017-2021年中国网民性别结构（单位：%

）  图表7：2017-2021年中国网民年龄结构（单位：%）  图表8：2017-2021年中国网民学历结

构（单位：%）  图表9：2017-2021年中国网民职业结构（单位：%）  图表10：2017-2021年中

国网民收入结构（单位：%）  图表11：2017-2021年网络购物用户规模及使用率（单位：万人

，%）  图表12：2016-2021年我国电子商务市场交易规模（单位：万亿元）  图表13：2016-2021

年我国网络零售市场交易规模（单位：亿元，%）  图表14：2016-2021年网络零售占社会消费



品零售总额的比重（单位：%）  图表15：2016-2021年中国移动购物市场规模变动（单位：亿

元）  图表16：中国互联网营销发展历程示意图  图表17：2016-2021年中国互联网广告市场规

模情况（单位：亿元）  图表18：2016-2021年中国移动广告市场规模情况（单位：亿元）  图

表19：中国互联网营销发展特点列表  图表20：2016-2021年中国垂直类门户网站网络营销市场

规模情况（单位：亿元，%）  图表21：2016-2021年中国社区类互动营销市场规模情况（单位

：亿元，%）  图表22：2016-2021年中国搜索引擎营销市场规模情况（单位：亿元，%）  图

表23：2016-2021年中国视频类网络媒体营销市场规模情况（单位：亿元，%）  图表24：中国

企业自建互联网营销平台建议  图表25：中国企业借助第三方平台经验总结表  图表26：网络

营销平台设计原则  图表27：中国新建平台应对互联网变化建议列表  图表28：微信营销优劣

势分析表  图表29：微信营销流程示意图  图表30：微信营销成功要素分析表  图表31：中国南

方航空股份有限公司基本信息表

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202404/452972.html

http://www.cction.com/report/202404/452972.html

